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Opinião de Sónia Nogueira, Coordenadora da Licenciatura em Marketing da Universidade Portucalense

O marketing político tem especificidades próprias entre as variantes do marketing, e os media têm-lhe

dedicado tempos de antena crescentes, quer com informação, quer com análise da veracidade da

informação veiculada. As tradicionais estratégias de marketing mix foram radicalmente adaptadas. O

produto político deixou de ser tão focado em ideologias que adotavam uma unidirecionalidade P2C (partido
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para cidadãos) e passou a se refocar no produto C2P (cidadãos para políticos). O que os cidadãos desejam

ouvir ou ver concretizado e as suas necessidades latentes passam para o primeiro plano.

A distribuição e a captação de militantes passam a funcionar melhor com a disseminação nas redes sociais

(Instagram e TikTok), o que até então tinha sido descurado em favor de palestras ou congressos.

O preço surge como uma nova variável distinta. Um produto político alguma vez teve preço? Os cidadãos

não estarão disponíveis agora para “comprar” produtos políticos? Será que vai pegar a moda dos bonés

com mensagens políticas, já usados na rua e em entrevistas televisivas, ou as gravatas cujas cores

comunicam orientações políticas? Normalizou-se o facto de os cidadãos estarem muito mais recetivos a

comprar mensagens e merchandising político e a usá-los em público, sem receio de crítica social. A

comunicação tem vindo a ser a variável mais visível e, talvez, a mais polémica também. Estão “demodé” os

clássicos folhetos, bandeirinhas e propaganda de rua. A variável da comunicação em política passou para

os debates televisivos, onde todos levam papéis, caricaturas e recortes de jornais (quem diria!) quase

sempre ocos de ideias inovadoras, de informação ou de projetos concretos, mas plenos de conteúdo

voltado a denegrir a imagem do concorrente, numa batalha de relações públicas marcada por um novo tom

de comunicação onde prolifera quem melhor aposta nas redes sociais, em linguagem de proximidade aos

problemas reais do dia-a-dia dos cidadãos que já não estão recetivos a palavras caras, mas às caras com

que são pronunciadas as palavras. Os Reels batem recordes nas métricas do marketing digital, e os

websites de sucesso passaram a ser aqueles que cativam pela imagem forte e impactante, linguagem

curta, mas simples que capta as pessoas em formato de slogan, extremamente otimizados para mobile.

Curiosamente, os outdoors que, para a maioria das empresas, foram caindo em desuso, ressuscitam no

Marketing Político com vastas mensagens radicalmente polémicas, contêm humor e trocadilhos, recorrem

a regionalismos com os quais os cidadãos se identificam mais facilmente e criam, por vezes, cenários

confusos, com múltiplas correntes partidárias lado a lado na mesma rotunda, a lançarem perguntas e

respostas uns aos outros numa espécie de storytelling em jeito de série de streaming, ao qual as pessoas

se apegam, ficando à espera dos próximos episódios. Por fim, mas não menos importante, os cidadãos

passaram a dedicar mais atenção aos comentadores dos debates do que aos próprios debates. Estes

passaram a ser os novos influenciadores digitais e televisivos no marketing político, que sabem que é um

meio-caminho andado para a sua própria ascensão a ministros, deputados ou candidatos a cargos

políticos.

As pessoas, neste novo contexto, contam mais do que qualquer logotipo ou ideologia e são escrutinadas

intensamente na esperança de descobrir um lado pantanoso destas novas figuras públicas para a notícia

do dia.

Mais Recentes

Quem ouve rádio? Pessoas
entre os 45 e 54 anos e de
classe alta são as que
apresentam maior afinidade

há 7 minutos

Google reforça controlo dos
utilizadores sobre dados
pessoais na internet

há 28 minutos

26.ª Conferência Marketeer:
“Tudo em todo o lado ao mesmo
tempo” sobre marketing na era
da hiperconectividade

há 43 minutos

Regulador britânico proíbe
anúncio da Disney por imagens
consideradas perturbadoras
para crianças

há 47 minutos

https://marketeer.sapo.pt/quem-ouve-radio-homens-entre-os-45-e-os-54-anos-e-classe-alta-sao-os-que-apresentam-maior-afinidade/
https://marketeer.sapo.pt/google-reforca-controlo-dos-utilizadores-sobre-dados-pessoais-na-internet/
https://marketeer.sapo.pt/marketeer-apresenta-conferencia-tudo-em-todo-o-lado-ao-mesmo-tempo-sobre-marketing-na-era-da-hiperconectividade/
https://marketeer.sapo.pt/regulador-britanico-proibe-anuncio-da-disney-por-imagens-consideradas-perturbadoras-para-criancas/
https://www.linkedin.com/shareArticle?mini=true&url=https%3A%2F%2Fmarketeer.sapo.pt%2Fa-nova-agenda-do-marketing-politico-compreensao-e-reflexao-sobre-novas-tendencias%2F&title=A%20nova%20agenda%20do%20Marketing%20Pol%C3%ADtico%3A%20compreens%C3%A3o%20e%20reflex%C3%A3o%20sobre%20novas%20tend%C3%AAncias
mailto:?subject=A%20nova%20agenda%20do%20Marketing%20Pol%C3%ADtico%3A%20compreens%C3%A3o%20e%20reflex%C3%A3o%20sobre%20novas%20tend%C3%AAncias&body=https%3A%2F%2Fmarketeer.sapo.pt%2Fa-nova-agenda-do-marketing-politico-compreensao-e-reflexao-sobre-novas-tendencias%2F
https://x.com/share?text=A%20nova%20agenda%20do%20Marketing%20Pol%C3%ADtico%3A%20compreens%C3%A3o%20e%20reflex%C3%A3o%20sobre%20novas%20tend%C3%AAncias&url=https%3A%2F%2Fmarketeer.sapo.pt%2Fa-nova-agenda-do-marketing-politico-compreensao-e-reflexao-sobre-novas-tendencias%2F
https://t.me/share/url?url=https%3A%2F%2Fmarketeer.sapo.pt%2Fa-nova-agenda-do-marketing-politico-compreensao-e-reflexao-sobre-novas-tendencias%2F&text=A%20nova%20agenda%20do%20Marketing%20Pol%C3%ADtico%3A%20compreens%C3%A3o%20e%20reflex%C3%A3o%20sobre%20novas%20tend%C3%AAncias
https://www.rituals.com/pt-pt/home


Esta nova estratégia tem surtido frutos positivos e negativos, causando um cansaço nos cidadãos que se

passam a rever na sátira política, em humoristas a figuras “fora da caixa” que vão, surpreendentemente,

ganhando protagonismo, partilhas e engagement nas redes sociais.

Os cidadãos compram o produto político e são conquistados com base em opiniões formadas por este

novo mix comunicacional que, ao princípio, se estranha, mas, aparentemente, com o passar do tempo, se

entranha!

Também pode gostar

Nova Coleção

Spartoo

Chegou a nova coleção

de sapatos, roupas e…
Patrocinado spartoo.pt

Sapatilhas New

Balance 327

86,10 €
Patrocinado Spartoo

Pirates Approach a

Cruise Ship – See…

Watch what happened
Patrocinado Happy in Shape

Young Woman

Makes Hand Signal…

Young Woman Keeps

Making Hand Signals in…
Patrocinado Tips and Tricks

Spartoo

Sapatilhas New Balance 327 - 86,10 €

Patrocinado Spartoo

Poupe à grande com a Record go

O seu carro de aluguer agora com um

superdesconto. Viaje mais, gaste menos.

Patrocinado Record Go

https://www.outbrain.com/what-is/default/pt
https://www.outbrain.com/what-is/default/pt
https://ams.creativecdn.com/ad/clicks?tk=_VckeW3mN3AWaWsn3Prus9I7CbThOkgGtLVsJVLMd8XV_Nj_3YRMPd8k2HWOXmRe8LNK1BN0aVwaqxnHQWZ-tE9DCo9pW-Y9MZiqoy9yeDTyod4FqhM9nXQz-PtQ244uWC9FJoDqiRsEt1mmqZ_q_kFAUj3MuRMw_41ueEukH9nSoWr23DShHK9rgvUmn7I1kiUmmlCSYQvRRhvglTJvGY0p-IQfkxeeI6ZIN9r3HYuEI-ZUZWbo5rh1XeAGiEQEdBCYgwICyso1qOPXFSw00u3N_-wEFuYWHaNxw9DEHM1qMcmfMwsaBRiZ7TYAFtu4NcnD5kTgRF10iwgMnmeHJByqYAISudjcTvj_d3_dxBClLykGO_O_8tXqN9wInHCptADkmhw3kJW-2kjQXwS7FI2MembCuA5UO482xd9pLnl9E5rkgJSISCFsG_D7rip9KWxsUDNgl-yXJ4cBpXCU7a3-CSPMROW3FcHnVBOGvRfOjrdOyhkgWIz5-S5naiab5A9ivqH_-nagKlOTf6pWITcLLSkk6bYo-F1pFdCGurpSzrqgnGfhH71qRAMDIf99p6w0OQUdSgPqNbp76jLJ_DmNAkTxMZFfH3z3A1BQeqGYc1hJA-MX2dhctENuXt7QQKdu6IlPRSz05j_lQJnCfwyKhTyq62x20HCwg-JnK_0&obOrigUrl=true
https://ams.creativecdn.com/ad/clicks?tk=9CDmd8wFRJ4YCGQASbv9mEnq6h1oTs0uZj6XoFEC7M-S86VPcmLBDjib-rvaIRkWt_ApeY8Z4yDtlQl5CdP-UDEZUWVxoOhsV9Tnc3pENKZsEVz6gQknlN_ZcT029frnGhsL_s2AzzZN6nBRaguzKXxm1FM554LfokgDef1LL4gk8bXGDhIMRrhhvgDu40rqMxg1zAL6jBntBwL1f6AEEX8Xg4IMhOmKoCB2eqwKw5yoB70GYK1tqvHqaAAPyM7ceQtX5es9-km43fV7jWULBx5ICFYEEg8IZ7GtHC3bkoc_pewMfcSB0-fRhwDQJEp9TU8A_E74YLYDCNQ7BNcN-jBLHKI96fSl25WaF0etYW1hj37ZrVr9lotFUO-f26ftym0X07UezB3d_WcekJCIsXfzHKSf-6mQ9yVTAqqIrGzo4ZyCZlMOOQdBMkfoaNzGwnfPStzxVBRBcC6LWEwbUhFm4g87oZ86O3kRbpPqJ4kjMCruClga3JnLlzGeT_RrQ_ScNip4qGSbE58exSPL9AyJaoE7oOvhK87Xsw1-X0t6LIxDZMJfCyq96EAWFhYtr-oe0vtlTbldmmD-nTFK5dTnkQt2VfmwwEwihDzXP3a0kYQqMxvfh2Xd4nbu0LbLq6-W_POurKVjh-hgeeUVBBu_iCiPUXnv7kgUUZKW53s&obOrigUrl=true
https://r1.outbrain.com/rp3/b1_outbrainrtb_oen/70989827/202646677/7dfb9758-073f-11f1-9b21-cnsnt=CQe_xoAQe_xoAAKA9APTCQFsAP_gAEPgAB6YL8tR_G__bWlr-bb3aftkeYxP9_hr7sQxBgbJk24FzLvW7JwXx2E5NAzatqIKmRIAu3TBIQNlHJDURUCgKIgFryDMaEyU4TNKJ6BkiFMZI2tYCFxvm4tjWQCY4vr99lc1mB-t7dr82dzyy6hHn3a5_2S1UJCdIYetDfv8ZBKT-9IEd_x8v4v4_EbpE2-eS1n_pGvp4jd-YnM_dBmxt-Tyff7Pn__rl_e7X_vc_n3zv94XH77v_-__f_-7___2b_-__gvuACYaFRBGWRAgECgYQQIAFBWEAFAgCAABIGiAgBMGBDkDABdYTIAQAoABggBAACDAAEAAAkACEQAQAEAgBAgECgADAAgCAgAYGAAMAFiIBAACA6BimBBAIFgAkZlUGmBKAAkEBLZUIJQMCCuEIRZ4BBAiJgoAAAQACgAAAHgsBCSQErEggC4gmgAAIAAAogRIEUhZgCCoM0WgrAk4DI0wDB8wTJKdBkATBCRkGRCb8Jh4pCiBBDkBsUswB08QUAIAAAAA.IAAA.YAAAAAAAAAAA&obOrigUrl=true
https://r1.outbrain.com/rp3/b1_outbrainrtb_oen/70553114/200278612/7dfb9758-073f-11f1-9b21-cnsnt=CQe_xoAQe_xoAAKA9APTCQFsAP_gAEPgAB6YL8tR_G__bWlr-bb3aftkeYxP9_hr7sQxBgbJk24FzLvW7JwXx2E5NAzatqIKmRIAu3TBIQNlHJDURUCgKIgFryDMaEyU4TNKJ6BkiFMZI2tYCFxvm4tjWQCY4vr99lc1mB-t7dr82dzyy6hHn3a5_2S1UJCdIYetDfv8ZBKT-9IEd_x8v4v4_EbpE2-eS1n_pGvp4jd-YnM_dBmxt-Tyff7Pn__rl_e7X_vc_n3zv94XH77v_-__f_-7___2b_-__gvuACYaFRBGWRAgECgYQQIAFBWEAFAgCAABIGiAgBMGBDkDABdYTIAQAoABggBAACDAAEAAAkACEQAQAEAgBAgECgADAAgCAgAYGAAMAFiIBAACA6BimBBAIFgAkZlUGmBKAAkEBLZUIJQMCCuEIRZ4BBAiJgoAAAQACgAAAHgsBCSQErEggC4gmgAAIAAAogRIEUhZgCCoM0WgrAk4DI0wDB8wTJKdBkATBCRkGRCb8Jh4pCiBBDkBsUswB08QUAIAAAAA.IAAA.YAAAAAAAAAAA&obOrigUrl=true
https://ams.creativecdn.com/ad/clicks?tk=DpfpBOYsCup7fB_lyH6RfFWwH61zD2BwRXVUxToCNgMQuPkzO9Ti4uNiAPAWbxKRdZ-dWDf3h3e38dRu2GJJr5HPBf-qyhEZkZ5p5kB_DHb9cANBQXrAX2hCTzhb5tdqlyzsHoDu71t6Pj9DDul9y5VnYFcihgFI4HI4rYHlQX8PcRHzgjcmXhC7DURLN_jgOLoxtB-DfOQzH9IeFPfXWVqr-EbTolGDu_zvrh9R6UpOIpbe18eOt7Yp3hgHFvYU0Fd4wyX8KpM34nofWIkACZdiLNRZTy68IrBF7l2CLQ4afxMj-1SqwUhyo1gprVJuWy5bwmBcGJJBvdXm5MBvv-nSFwzoGPgDyz3wK51-bNL9TFpC1oE3LrXwczPfGtJSyaP2xJbQGnubpvDDip_yLgigjb71GwSdO7I8g8QS7lI06pQPMRwQg-qu9QfUt4uG1w9mrAJXjfFBhsKrMFhWEXZ0gx-N8yN5Gj8bDbh2A8TcaeU0daAKAozXjhmNYgMXb4fSucakKrIUlFYFZ6kmPoFEMvdXkfunReKT0Ozpk4FppVipZ24rQvzp52uailQ2qKFjzO3sDw8PRm5B6T02acHuTgBVQNS73gmp3Rji9G8tKNP4U5iItjhIT4sjIaNByNR4oRbHOIUVbfjsZYlIlfpAqeqtfnIiaAdnVDASk8o&obOrigUrl=true
https://r1.outbrain.com/rp3/b1_outbrainrtb_oen/70869394/202071394/7e20a049-073f-11f1-8076-cnsnt=CQe_xoAQe_xoAAKA9APTCQFsAP_gAEPgAB6YL8tR_G__bWlr-bb3aftkeYxP9_hr7sQxBgbJk24FzLvW7JwXx2E5NAzatqIKmRIAu3TBIQNlHJDURUCgKIgFryDMaEyU4TNKJ6BkiFMZI2tYCFxvm4tjWQCY4vr99lc1mB-t7dr82dzyy6hHn3a5_2S1UJCdIYetDfv8ZBKT-9IEd_x8v4v4_EbpE2-eS1n_pGvp4jd-YnM_dBmxt-Tyff7Pn__rl_e7X_vc_n3zv94XH77v_-__f_-7___2b_-__gvuACYaFRBGWRAgECgYQQIAFBWEAFAgCAABIGiAgBMGBDkDABdYTIAQAoABggBAACDAAEAAAkACEQAQAEAgBAgECgADAAgCAgAYGAAMAFiIBAACA6BimBBAIFgAkZlUGmBKAAkEBLZUIJQMCCuEIRZ4BBAiJgoAAAQACgAAAHgsBCSQErEggC4gmgAAIAAAogRIEUhZgCCoM0WgrAk4DI0wDB8wTJKdBkATBCRkGRCb8Jh4pCiBBDkBsUswB08QUAIAAAAA.IAAA.YAAAAAAAAAAA&obOrigUrl=true
https://www.e-goi.com/pt/marketing-ongs/?utm_source=site.partners&utm_medium=referral&utm_campaign=banner_partners&utm_term=multipublicacoes&utm_content=prt


Notícias Relacionadas

Quem ouve rádio? Pessoas
entre os 45 e 54 anos e de
classe alta são as que
apresentam maior afinidade

Google reforça controlo dos
utilizadores sobre dados
pessoais na internet

26.ª Conferência Marketeer:
“Tudo em todo o lado ao mesmo
tempo” sobre marketing na era
da hiperconectividade

Regulador britânico proíbe
anúncio da Disney por imagens
consideradas perturbadoras
para crianças

Spartoo Collection

Sapatilhas New Balance

327 - 86,10 €
Patrocinado Spartoo

Há quanto tempo

está a pagar casa?…
Patrocinado PoupaMais

Próstata: se se

levanta mais de…
Patrocinado kegal.site

Discover Insights

That Matter

Discover and find what

you're looking for…
Patrocinado answerinsight

https://marketeer.sapo.pt/quem-ouve-radio-homens-entre-os-45-e-os-54-anos-e-classe-alta-sao-os-que-apresentam-maior-afinidade/
https://marketeer.sapo.pt/google-reforca-controlo-dos-utilizadores-sobre-dados-pessoais-na-internet/
https://marketeer.sapo.pt/marketeer-apresenta-conferencia-tudo-em-todo-o-lado-ao-mesmo-tempo-sobre-marketing-na-era-da-hiperconectividade/
https://marketeer.sapo.pt/regulador-britanico-proibe-anuncio-da-disney-por-imagens-consideradas-perturbadoras-para-criancas/
https://ams.creativecdn.com/ad/clicks?tk=n2PhOh8idl-wAPkWyIeOJunLq0aYEplbXpxMiaOlRVX_sgXWytcy3oh5IatCE2vsjcjK-VqNPdKZ8IIOxnZqrwd8MBHPTNLb7GU0d0_rrCW45focpgk6jvJd9wkFtgBwbKGbgO1LUF0OWBsLG9LU9nwy1rILPo64r17US-kDqP0vcsIoGIHJ4me27Q6L6nfFIbfNQgmV1NcdVfoe2LLGg_TlKozNkRB52-xNucA5NEKnj2wl_uZjMdbRANdTPD5AOhzE8k3DqwKX3TWC8siQxLswzSB2pshk8jMw-oLb0wJY7gyFzprooiL788XgIp-QbmUdGF1nwSxTFxRHym7f4Y0k-gVpIM37jAQQ9hJvKcuQfVt1sQtCHxc2o6w9huY8INZCMILg6Lfhbzx9_YZTnwnp3erqd4qj2v1ceAle7KGGrItJ4OfAllGV7YJR4bUEDP5p8tCgw64MzBCfoOJxeb2IWvVK2cSDlrPZ1qN8MnXVLsj0VppeQqNI2wl10JKYg-I8aqnzNAiVxEUK2CkiQU70c3HDcK1xDQqSPFBjVvCvC3CR5DlRaKGxkH5ZBOM77gfEVSzUBCRyb8V9Rx9tm2wiNGN2Q-rFKe_bX4WpQQfliejHgmTLOR8e0IyD8q1A2l2lCz7R892VfpStfO-_dQ&obOrigUrl=true
https://track.poupanda.pt/b3e7a5d6-b16f-4bd7-8340-9c6120a39e36?campaign_id=00321b2d1e87cceaa4eb7f498ceee914e3&publisher_id={{publisher_id}}&publisher_name={{publisher_name}}&ad_id=0037d41a4c07966d4cdee66fa928755d39&ad_title=H%C3%A1+quanto+tempo+est%C3%A1+a+pagar+casa%3F+Este+artigo+%C3%A9+para+si&section_id={{section_id}}&section_name={{section_name}}&req_id=aa8c7e1e6847ddc4655fc8e322d39610&promoted_link_id=0037d41a4c07966d4cdee66fa928755d39&time_stamp=20260211064751&ob_click_id={{ob_click_id}}&obOrigUrl=true
https://kegal.site/c4ntl5k.php?key=i2ugjrxhenbc598eqya3&ob_click_id={{ob_click_id}}&cpc={{cpc}}&ad_id=001a38c4550d06ce20409329c73bd154ac&publisher_name={{publisher_name}}&publisher_id={{publisher_id}}&req_id=aa8c7e1e6847ddc4655fc8e322d39610&campaign_name=NIC_URO_PT_all_%28glista%29&section_id={{section_id}}&section_name={{section_name}}&campaign_id=0035384a78a2b7872d3f4d724f5814af43&ad_title=Pr%C3%B3stata%3A+se+se+levanta+mais+de+duas+vezes+por+noite+para+urinar%2C+leia+isto&ad_name={{ad_name}}&ob_click_id={{ob_click_id}}&obOrigUrl=true
https://r1.outbrain.com/rp3/b1_outbrainrtb_oen/69927735/196527974/7e570bfa-073f-11f1-acf9-cnsnt=CQe_xoAQe_xoAAKA9APTCQFsAP_gAEPgAB6YL8tR_G__bWlr-bb3aftkeYxP9_hr7sQxBgbJk24FzLvW7JwXx2E5NAzatqIKmRIAu3TBIQNlHJDURUCgKIgFryDMaEyU4TNKJ6BkiFMZI2tYCFxvm4tjWQCY4vr99lc1mB-t7dr82dzyy6hHn3a5_2S1UJCdIYetDfv8ZBKT-9IEd_x8v4v4_EbpE2-eS1n_pGvp4jd-YnM_dBmxt-Tyff7Pn__rl_e7X_vc_n3zv94XH77v_-__f_-7___2b_-__gvuACYaFRBGWRAgECgYQQIAFBWEAFAgCAABIGiAgBMGBDkDABdYTIAQAoABggBAACDAAEAAAkACEQAQAEAgBAgECgADAAgCAgAYGAAMAFiIBAACA6BimBBAIFgAkZlUGmBKAAkEBLZUIJQMCCuEIRZ4BBAiJgoAAAQACgAAAHgsBCSQErEggC4gmgAAIAAAogRIEUhZgCCoM0WgrAk4DI0wDB8wTJKdBkATBCRkGRCb8Jh4pCiBBDkBsUswB08QUAIAAAAA.IAAA.YAAAAAAAAAAA&obOrigUrl=true


Pedro Flores é o novo CEO do
Grupo Your

Britney Spears vende todo o seu
catálogo musical por cerca de
200 milhões de dólares

Santander vence Produto do
Ano 2026 com App e seguro de
saúde OneCare

Impacto da digitalização no
controlo de ponto e os seus
efeitos na produtividade das
empresas

O Carnaval como oportunidade
para a criatividade

“Estrelas no Galáxia” regressa
ao Savoy Palace com chefs
Michelin

Inflação encarece Dia dos
Namorados. Custos para
celebrar a ocasião aumentaram
51% em dez anos

Carnaval à moda vienense
chega ao Capitólio no Dia dos
Namorados

Ver Mais

https://marketeer.sapo.pt/pedro-flores-e-o-novo-ceo-do-grupo-your/
https://marketeer.sapo.pt/britney-spears-vende-todo-o-seu-catalogo-musical-por-cerca-de-200-milhoes-de-dolares/
https://marketeer.sapo.pt/santander-vence-produto-do-ano-2026-com-app-e-seguro-de-saude-onecare/
https://marketeer.sapo.pt/impacto-da-digitalizacao-no-controlo-de-ponto-e-os-seus-efeitos-na-produtividade-das-empresas/
https://marketeer.sapo.pt/o-carnaval-como-oportunidade-para-a-criatividade/
https://marketeer.sapo.pt/389877-2/
https://marketeer.sapo.pt/inflacao-transforma-dia-dos-namorados-deste-no-mais-de-sempre-gastos-para-celebrar-a-ocasiao-aumentaram-51-em-dez-anos/
https://marketeer.sapo.pt/carnaval-a-moda-vienense-chega-ao-capitolio-no-dia-dos-namorados/


  

© 2026 Marketeer. Todos os direitos reservados. | Produzido por: Neurónio Criativo

Assinaturas

Contactos

Estatuto Editorial

Estatuto Editorial Kids Marketeer

Ficha Técnica

Ficha Técnica Kids Marketeer

Política de Privacidade

Termos de Utilização

Automonitor Executive Digest Human Resources Forever Young Risco Viagens&Resorts Multipublicações

https://www.facebook.com/Revista.Marketeer
https://www.instagram.com/revistamarketeer/
https://www.linkedin.com/company/revista-marketeer/
https://assinaturas.multipublicacoes.pt/
https://marketeer.sapo.pt/contactos/
https://marketeer.sapo.pt/estatuto-editorial-revista-marketeer/
https://marketeer.sapo.pt/estatuto-editorial-marketeer-kids/
https://marketeer.sapo.pt/a-marketeer/ficha-tecnica/
https://marketeer.sapo.pt/a-marketeer/ficha-tecnica-kids-marketeer/
https://marketeer.sapo.pt/informacoes/politica-de-privacidade/
https://marketeer.sapo.pt/a-marketeer/termos-de-utilizacao/
https://automonitor.pt/
https://www.executivedigest.pt/
https://www.hrportugal.pt/
https://foreveryoung.sapo.pt/
https://executivedigest.sapo.pt/revista-risco/
https://www.viagenseresorts.pt/
http://www.multipublicacoes.pt/

