A contabilidade criativa tem sido geradora de problemas para a atividade econémica
e para a propria profissao de contabilista ou auditor.

fendémeno da contabilida-

de criativa tem sido visto

como tradicionalmente
anglo-saxoénico devido a flexibili-
dade das suas normas, mas que se
tem tornado, cada vez mais, um
fenémeno ao nivel mundial. Galli-
zo Larraz considera que se fossem
preparadas demonstracoes finan-
ceiras referente & mesma empresa
por diferentes peritos, obter-se-
-iam distintos resultados segundo
a interpretacio que cada um tenha
das normas da contabilidade.!
Sdo muitas as definicées que se
tem dado a contabilidade criativa
e, no entanto, todas tém um nu-
cleo comum consistente: apresen-
tar uma imagem distorcida da em-
presa. Os diversos pontos de vista
proporcionam diferentes perce-
¢Oes sobre esta temdtica, permi-
tindo concluir que este tema pode
ser estudado sob as mais variadas
Oticas e pesquisado de acordo com
os mais diferentes enfoques de
andlise, nos campos académico,
contabilistico, econémico, finan-
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ceiros, juridico, etc.

A maioria dos autores que estuda-
ram este tema concordam com o
facto de que a contabilidade criati-
va, pelos mais diversos interesses,
envolve aspetos que mostram uma
imagem diferente da real. Logo,
podemos concluir que a contabili-
dade criativa:

- E uma espécie de fraude, pois
todas as vezes acaba por mudar a
realidade;

- E um fenémeno generalizado,
dado que existe em todo o tipo de
empresa e pais, sendo cada vez
mais comum;

- Constitui-se uma pratica enga-
nosa, porque tende a induzir os
utilizadores a decisdes baseadas
em informacao contabilistica falsa;
- Muda os valores da contabilida-
de, fazendo uma maquiagem que
consegue obter uma imagem dese-
jada e planeada, que difere da ver-
dadeira e real;

- Pode ser entendida como uma in-
tencdo de ocultar algo, sempre que
nio se apresente informacio adi-

cional explicativa.

Alguns autores, entre eles, Amat
Salas, Blake e Moya Gutiérrez
usam este conceito para descrever
o processo mediante o qual os pe-
ritos utilizam o seu conhecimento
das normas da contabilidade para
manipular as figuras refletidas nas
contas de uma empresa.?

O conceito de contabilidade cria-
tiva tem sido descrito por vdrios
autores sem alcancar um total
consenso. O acordo surge em fun-
damentos gerais como a deforma-
cido contabilistica para alterar a
realidade e obter a imagem dese-
jada e o esforco de engano que se
encontra por de trds destas prati-
cas. Por outro lado, recai sobre si
a contabilidade imagindria que se
situa nos limites normativos ou se
compreende também a transgres-
sdo dos mesmos ou o seu desco-
nhecimento. Em todo o caso, nio é
facil definir onde termina a essén-
cia normativa e comeca a criativi-
dade e de onde acaba esta e comeca
a fraude.?
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No entender de Chorafas, o termo
contabilidade criativa é inapropria-
do, pelo que, nem € «criativo» nem
é «contabilidade» no sentido defi-
nido por Fra Luca Paciolo. A prati-
ca de trocar numeros nos livros de
registo das empresas para ocultar
perdas, reforcar os rendimentos ou
qualquer outra maquilhagem as de-
monstragdes financeiras € corrup-
ta, uma prdtica recorrente e, even-
tualmente, conducente a resultados
abismais.*

De acordo com Villarroya Leque-
ricaonandia, na hora de cometer
fraudes ou irregularidades, as mo-
tivagcdes sio variadas e dependem
fundamentalmente de trés fatores:
- De quem engana;

- Dos meios e técnicas utilizadas;

- De aquem se trate de enganar com
as alteracdes contabilisticas, pois,
podem ser muitos os afetados.®
Mediante a teoria da agéncia expli-
ca-se este comportamento, consta-
tando que hd um conjunto de fatores
derivados das relagdes contratuais,
dentro da empresa e do processo
de regulamentacio econdmica que
motivam o agente a adotar uma de-
terminada atitude. Existe uma ex-
tensa literatura empirica que trata
de contrastar os fatores que deter-
minam a escolha do agente entre
distintas alternativas contabilisti-
cas. Como o que o agente procura
¢ maximizar a sua utilidade, esta
procura reflete-se na selecio do cri-
tério da contabilidade a aplicar. As
conclusodes retiradas da maioria dos
estudos sobre contabilidade cria-
tiva é que os contratos existentes e
potenciais, explicitos e implicitos,
entre os credores e a empresa criam
incentivos para que a administra-
cio altere os resultados.
Relativamente aos objetivos das
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empresas que empregam a conta-
bilidade criativa, Hernando Morén
ndo sé ressalta o desejo de melhorar
a imagem corporativa, assim como,
em outras circunstancias, pode in-
teressar evidenciar a estabilidade
ao longo do tempo ou, ao contrario,
apresentar uma imagem desgasta-
da.®

Desde os finais dos anos 70 que a
investigacdo relativa a motivacgdes
para realizar praticas discricionais
se tem centrado principalmente
nos incentivos criados pelos con-
tratos de remuneracio da direcao,
os contratos de divida e o processo
de regulacdo economica. Contudo,
comecam a aparecer na literatura
mais recente outros motivos para a
prdtica de earnings management, tais
como as negociacdes com os sindi-
catos, o interesse por influenciar
sobre as percecdes dos acionistas
relativamente a gestdo da empresa,
a necessidade de obter financia-
mento externo, custos derivados da
elaboracio de informacao, etc.

As  motivacdoes  anteriormente
abordadas referem-se, predomi-
nantemente, a grandes empresas.
Contudo, atendendo a que o tecido
empresarial portugués €, maiori-
tariamente, constituido por micro
e pequenas empresas, e atendendo
que a preparacido da informacio fi-
nanceira €, muitas vezes, preparada
com o intuito de prestacao de contas
a administracio fiscal. Considera-
mos que ¢ suscetivel de ser aponta-
do, neste dominio, uma motivacao
para a contabilidade criativa rela-
cionada com a gestao fiscal.

A discussio sobre a contabilida-
de criativa tem-se centrado basi-
camente no impacto que pode ter
sobre as decisoes dos investidores
na bolsa. As técnicas utilizadas na

contabilidade criativa produzem
alteragées muito importantes nas
demonstracdes financeiras e que
podem induzir numa tomada de
decisdo errada.

Dessas técnicas, destacam-se: pri-
meiro, o aumento ou reducio de
rendimentos e gastos, de ativos
ou passivos, e a reclassificacdo de
ativos e passivos, permitem uma
variacdo do resultado e a variacio
de ativos e passivos. Depois, o au-
mento ou reducio de rendimentos e
gastos, de ativos ou passivos, a re-
classificacio de ativos e passivos, e
a manipulacdo do anexo, relatdrio
de gestio e relatério de auditoria;
levam a uma variacdo no diagnds-
tico de indicadores como a liquidez,
o endividamento, a independéncia
financeira ou a rentabilidade. E, por
ultimo, e como consequéncia das
anteriores, presencia-se a uma va-
riacido do valor da empresa, das suas
capacidades de endividamento, dos
incentivos para os 6rgaos de admi-
nistracao ou dos precos fixados para
servicos regulados.’

Estas técnicas podem adotar dife-
rentes formas:

- Em determinadas situacoes a con-
tabilidade criativa permite escolher
entre diferentes métodos contabi-
listicos;

- Certos movimentos na contabi-
lidade implicam um consideravel
conteudo de estimacdes;

- Podem ser registadas transacoes
artificiais, tanto para manipular os
valores do balanco, como para es-
conder os beneficios entre exerci-
cios contabilisticos;

- Certas transacgdes extraordindrias
podem ser calculadas de forma a
dar imagem a contabilidade dese-
jada;

- Em alguns casos, os critérios con-
tabilisticos podem ser modificados
de um ano para o outro.®



Mais concretamente, estas técni-
cas podem consistir em transacgoes
como as seguintes:

- Aumento e diminuicio dos resul-
tados do exercicio;

- Aumento ou reduc¢ido de ativos e
passivos, modificacdes nos capitais
proprios, aumento ou redugdo de
dividas, manipulac¢io no anexo e no
relatério de gestio e auditoria.

Desde antes do caso da Enron, ji
quando a veracidade e a imparcia-
lidade das demonstracdes financei-
ras comecaram a ser questionadas,
Naser? afirmou que a eliminacio
das alternativas de contabilidade
criativa tinha estado na vanguarda
da agenda dos reguladores de in-
formacdo na drea da contabilidade
e, em particular, na nossa profissao.
A realidade econdmica € unica e o
destinatdrio da informacdo no al-
tera a representacio da realidade.
Achamos que a presenca de multi-
plos critérios alternativos € um es-
tado imperfeito de legislacdo que,
alids, € conveniente resolver em
dreas de maior relevancia de infor-
macdo que circula no sistema. Para
isso, consideramos chave uma de-
finicdo precisa de conceitos e uma
atitude consistente do legislador
perante a incerteza.’®

Assim, Amat e Sobrevias! e Vidal
Blasco'? defendem os seguintes me-
canismos para reduzir as oportuni-
dades de contabilidade criativa:

- No ambito da selec¢ao dos critérios
da contabilidade, a regulacdo de-
veria reduzir o numero de opg¢des
permitidas. Através da regulacido
contabilistica pode-se limitar as
prdticas da contabilidade criativa.
A flexibilidade permitida pelo re-
ferido normativo deixa uma certa
margem de atuacio a direcio.

- Os cddigos de boa governacao de-

vem reforcar o papel da auditoria
para zelar pela fiabilidade das con-
tas e evitar as tentacdes de efetuar
maquilhagens.

- Os auditores devem adotar uma
postura clara e firme quando exis-
tam sinais de criatividade. Com a
sua atuagio aumentam a credibili-
dade das demonstracdes financei-
ras e reduzem a possibilidade de al-
teracdo da informacio dos registos
da contabilidade.

- Dar publicidade aos possiveis abu-
sos exercidos pela empresa. Contu-
do, a publicidade que se possa dar
as prdticas discricionais realizadas
pela empresa, por si sd, €é provavel
que nio seja suficientemente trans-
cendente para que as empresas de-
sistam de sua atuagio.

- Como consequéncia do enviesa-
mento das estimativas e predicoes,
a regulamentacio, nesta drea, de-
veria reduzir o campo das estima-
tivas.

- Como consequéncia das transa-
¢Oes artificiais, a regulamentacio
contabilistica deveria favorecer a
interpretacio da imagem fiel como
sustancia sobre la forma.

- Os organismos reguladores nio
deveriam autorizar a determinadas
empresas tratamentos especificos a
margem do normativo contabilis-
tico.

- Os diretivos da empresa e da pro-
fissdo contabilistica deveriam for-
talecer o seu cddigo ético para ndo
aceitar casos de contabilidade cria-
tiva.
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