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O regime juridico da publicidade ndo pode alhear-se da mudanca de
paradigma que tem vindo a verificar-se num contexto de acentuada
evolugdo econdmica, social e tecnolégica. Recorrendo a um conjunto
significativo de exemplos, o manual dirige-se a juristas, gestores de
marketing e profissionais da drea da comunicagio. Entre outros temas,
sdo abordados o engano relativo ao contetido e & forma das mensagens,
o marketing direto e as praticas comerciais agressivas, a regulacdo da
publicidade em func&o do suporte e do objeto, os mecanismos de tutela
e os contratos publicitarios.
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